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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у слушателей комплексного 

представления о событиях как одном из ключевых инструментов успешной 

коммуникационной стратегии. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-2: способен 

подготовить проектное 

предложение для 

проведения 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-2.1.  

Описывает проблемную 

ситуацию  

ПК- 2.2. Обосновывает 

актуальность проекта для 

решения поставленной 

проблемы  

ПК-2.3. Согласовывает 

документацию, 

регламентирующую 

взаимодействие заказчика 

и исполнителя 

социологического 

исследования  

Знать: 

• теоретические аспекты 

событийного 

маркетинга; 

• принципы 

существования и 

динамичного развития 

рекламного рынка в 

России и за рубежом; 

• критерии оценки 

эффективности ивента 

(события); 

• принципы управления 

ивентом (событием). 

Уметь: 

• анализировать ивенты 

(события); 

• применять на практике 

технологии 

планирования и 

реализации ивента 

(события); 

• анализировать и 

оценивать 

эффективность ивента 

(события); 

Владеть:  



• навыками организации 

процесса создания 

ивента (события); 

• технологиями 

проведения и 

менеджмента ивентами 

(событиями); 

• навыками продвижения 

события 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Ивент-маркетинг» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений, основной профессиональной образовательной 

программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) 

Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Тема 1. Введение в событийный маркетинг, классификация событий 

 

Тема 2. Инструменты событийного маркетинга, планирование события  

 

Тема 3. Продвижение события, оценка эффективности события 


